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Вiдгlrк

на ocBi,TH ь о- rтрофесiйну програъ{y кМ арк етинI"}},

пiдгот,овлену кафедрою м аркет{.{нгу

Академii гrрацi, соцiа-гlьних вiдносин i тзrризму

Якiсна пiдготовка злобувачiв вlтщоТ освiти у
теперiп;нiй чаt с дуже важлt{виý{ заtsданняl\{ для

сферi маркетингу на

Уьраiни. яка aKT}tBHo

продовя{ус iмплементувати iнстрl,менти ринковоl економiки у sсiх сферах

економiчноi дiяльностi. Рецензована освiтнъо-rrрофесiйна пргграма
<<Маркетинг,}i розроблена лроектноIо групою праrriвникiв кафедри \{аркстингу

цiсдя консультацiй з }{ауковцяý,lи. потенцiйцllми роботоlавцяN,11. якi

пiдтверлили потребу пiлготовки фахiвчiв цъогt] напрял,{y, В ОfiП кМаркет,инг))

визначенi загаrьrli та dlачовi гrрограrtнi KortпeTeHTHocTi. вичt,l,:1ячи з \lети:ацсlТ
програми_ яка поJягас у пiлготовui конк\lренlоспромо}ъiних на pttHKy пlrаui

факiвrriв з е{аркетинг\,. якi володiють сучасниN{ креатив$иь{ мисленняь{,

фундаментальними знання,\{и та вiдповiдними коп,Iпетентностями_

необхiдними для соцiально-вiдповiдального здiйенення ефективноi
-l!tаркf,тинговоi дiялъностi на пiдприсмствак ycix форý{ власнос"тi рiзних сфер

сконOhl i,l ноТ акти BHocTi

Навчальrrий план пiдготовки бакаrаврiв ОГiГi <fulаркети*rг> гrовнiс,гю

вiдповiдас завданням освiтнъоi професiйноi програми " Пос;-riдовнiстъ вивчсl-iгlя

дисциплiн, ilлан та графiк навчалъного ilроцесу, шерелiк та обсяг i а вибillкових

дисци пл i н вiдповiдають стр_\,ктчрно-логi чнi й cxe;u i п iJготовки злобl,вач i в вищоТ

освiти за спеrtiалънiстю 075 <<h,{аркетинг)) i поьциканi сприяти забезпеченню

вiдповiднос,гi програмник результатiв навчання запl{т,ам потенцiйнltх

роботолавпiв (стейкхолдерiв),

Загальний висновок, ýана освiтньlэ-професiйна шрограма мiстrrтъ у собi Bci

необхiднi cTpyKTypHi та зпцiстовi сt*rtадовi. вiдобраiкае сзrчаснi вимоги д0
пiдготовкir фахiвuiв у* сферi маркетингу i вiдповiдас запитаь,r практичt{ог0

використання.

К о ьлерцirlний директор
"ГОВ <<Видавничий Дiм <К}велiрний Бiзн

фшпiшнfi
Koc,Trr_-iK О,А,



1. Профiль ocBiTнboi програми зi спецiальностi 075<Маркетинг>

Повна назва вuu,|оzо

навчальноzо заклаdу mа

сmрукmурн о zo пi dр о з d iлу

Сmупень вutцоi освimu mа

квалiфiкацit л,лов ою орuziналу

Офiцiйна назва ocBimHbot

плом бакалавра, одиничнии,
Тuп duппол,tу mа обсяz
освimньоi' проzра'чtu

----------------
:редитована с.rецr*"u"iст" кМаркетинг> у 2014

Н аяв н i сmь акр е d um ацi i'

,ь програми
УкраiЪа - 7 piBeHb

ЕНЕА - перший цикJI, QF-LLL - б piBeHb

елу додатка до атестата,

.,Щиплом молодшого б акал авр а (молодшого сцguiал,_,:}

:онкурсниt вiдбiр на ocHoBi результатlв вступних

"rrробуuurь 
та середнього бала додатпU ооД"j_о-_о-уfл-, 

'.,-

садемiчноi рiзничi.
. ,щиплом бакалавра, магiстра за iншою програмою,

о"оур.rr"t вiлбiр на ocHoBi результатiв вступних

ипробувань та середнього бала додатка додиплоlу= 
_,

Терл,tiн Dii ocBimHbot проzрал,tu

ffi,ualabout/publicЙmер"еm-аdреса по сmiйноzо

розлliu4ення опuсу о с BimHbot

проZра74u



маркетингу, якi володiють сучасним креативним мисленням, фундаментаJIьЕими знаЕнями

та вiдповiдними компетентностями, необхiдними для соцiаJIьно-вiдповiдального

здiйснення ефективноi маркетинговоi дiяльностi на пiдприемствах ycix форм власностi

рiзних сфер економiчноi активностi.. Програма вiдповiдае науковим та професiйним

u"ro.uпл в галузi маркетингу та сучасним вимогам ринку працi,

iальних iHTepeciB ;

iлi навчання: гriдготовка бакалаврiв маркетингу, якi володiють cylacн

:ономiчним миспенням та вiдгrовiдними компетентностями, необхiдними l

iально_вiдповiдального провадження ефективнот маркетинговоi дiяльностi

ТеоретичнийзмiстпреДмеТноiобластi:сУТЬМаркетинГУяксУчасно1
*оrri."цlт управлiння бiзнесом; понятiйно-категорiЙНИЙ аЛаРаЦ ifliilTj:UЕЦvrrrЦrl JLLY*DJLLLL' 

ix iсторичнi передумови; специфiкаrYHK]ii, концепцii маркетингУ та 1Х 1сторичнI rrt,pl

iяльностi ринкових суЪ'сктiв у рiзних сферах та на гiзнlтх T11_11|:x*i",

icT маркетинговоТ дi"пu"о.ri, розроблення маркетингових стратегiй та

lрмуваЙя управлiнських рiшень_у сферi маркетингу,_ 
- л*л--: л -- .,i " 

rдтп птлJ-^r*--"'--- 
лл-]--л-л_:r]. ,-,-r-., iальнi МеТоДи,и, методики та технологii: загаJIьЕонауков1 та спец

iйнi методики та,Ъх"оло.iТ, необхiднi для забезпечення ефективноТ

фкетинговоi дiяльностi.
нстрУментиТаоблаДпання:суrаснiУнiверсальнiТаспецiалiзован

iнформаuiйнi системи i програллнi продукти, необхiднi для гrрийняття

iйснення маркетингових управлiнських рiшень

опuс
преDмеmноi
обласmi

на ocHoBi маркетинговоi концепцii, якi враховують специфiку

с]л{асного бiзнесу в умовах глобалiзацii та евроiнтеграчii, що

бор*у"ur" професiйнi, HayKoBi, аналiтичнi, органiзацiйнi,управпiнськi,

едагогiчнi i науково-дослiднi компетентностi,високий професiоналiзм i

iлову активнiсть, здатнiсть самостiйно приймати рiшення

ocBimHbot



IIгова полiтика, реклама, маркетинговiкомунiкацii

Основнuй фокус
проzраJиumа

спецiалiзацit

осади, пов'язанi з плановою (в т,ч, прогнозною), аналiтиIшою, проектн

iяльнiстю та управлiнням маркетингом Еа пiдприемсlвах, в установах

iжнародних зв'язкiв; планово-економiчному; маркетингових дослlдженъ

еклами та PR для самостiйного виконання планових, дiагностичних

iдницьких та IIроектних завдань, керування фахiвчями ни

кетингу.

5.Викладанпя та оцiнювання

цi'r, nuб-op-opHi роботи, семiнари, практичн1 заняття

остiйна робота на ocHoBi пiдруrникiв та конспектiв, консультачiТ

кладачами, пiдготовка курсових робiт,

ист звiтiв з практики, захист к}рсових робiт,

користовуеться внутрiшня 1 00-бальна система оцiнЮваННЯ_:1_:j' :':
;;;;;;;;;;,;*"iдностi системи ектс та класитша вiтчизняна 4

б.Програмнi компетептностi

ня вiдповiдних теорiй та методiв i характериз,

мплекснiстю та невизначенiстю умов,

компенентнiсть



Кl.Здатнiстьреа.тriзУВатисвоiправаiобов'язкиякчленасУспiльства,

вiдомлювати цiнпостi громадянського (вiльного демократичного)

пiльства та необхiднiсть його сталого розвитку, верховенства права,

. Здатнiсть зберiгати та примножувати моральнi, культурнi, HayKoBi

iHHocTi i досягнення суспiльства на ocHoBi розумiння icTopii та

номiрностейрозВиткУпреДМеТноТобластi,.fiмiсцяУзагальнiй

cTeMi знань про природу i суспiльство та у розвитку суспiпьства,

нiки i технологiй, використовувати рiзнi види та форми руховоi

BHocTi дJUI активного вiдпочинку та ведення здорового способу

к3. Здатнiсть до абстрактного мислення, аналiзу тасинтезу,

4. Здатнiсть вчитися i оволодiвати сучасними зIIЕшЕями,

К5. Визначенiсть i наполегливiсть щодо поставлених

i взятих обов'язкiв.

. Знання та розумiння предметноi областi та розумiння професiйноi

1яльност1.

К7. Здатнiсть застосовувати знанняу практичних

вiдповiдйому

i Йунiкацiйних

8. Здатнiсть проведення дослlджень на

iBHi.

. Навички використанняiнформацiйних

нологlи.

10. Здатнiсть спiлкуватися iноземною мовою,

11. Здатнiсть працювати в командi,

Kl2. ЗдатНiсть спiлкуватися з представникаI\{и iнших професiйних груп

iзного рiвня (з експертами з iнших галузей знань/видiв економiчноi

i).

13. Здатнiсть працювати в мiжнародному KoHTeKcTi,

1 4. Здатнiсть дiяти соцiа;rьно вiдповiдально_та свiдомо,

15. Здатнiсть до формування культури мислення та rrоведiнки,

К16. Здатнiсть до критики та самокритики,

|7 Здатнiсть займати активну життеву позицiю

компетентностi (ЗК)



1. Здатнiсть логiчно i послiдовно вiдтворювати отриманi знан

редметноТ областi маркетингу,

К2. Здатнiсть критично аналiзувати й узагальнювати IIоложенн

,i областi сучасного маркетингу,

. Здатнiсть використовувати теоретичнi положення маркетингу

iнтерпреташii та прогнозранн,I явищ i прочесiв у м

,"4. Здатнiсть проваджувати маркетинговУ дiяльнiсть на осноI

lумiння сугностi та змiсту Teopii маркетингу i функцiональних зв'язкi

iж if складовими.
5. Здатнiсть коректно застосовувати методи, прийоми та iH

аркетингу.
К6. Здатнiсть проводити маркетинговi дослiдження у рiзних

кетинговот дiяльностi.
. Здатнiсть визначати Bп;rиB функuiональних областей

льтати господарськоi дiяльностi ринкових суб' eKTiB,

К8. Здатнiсть розробJUIти маркетингове забезпечення розвитку бiзнесу

невизначеностi.

|g. Здатнiсть використовувати iнструментарiй маркетинry

нновацiйноi дiяльностi.
к10. Здатнiсть використоврати маркетинговi iнформацiйнi системи

кваленui маркетинювих рiшень i розробляти рекомендацii що,

iдвищення ik ефективностi.
ринкових суб'ектiвК11. Здатнiсть аналiзувати поведiнку

ачати особливостi функчiонування ринкiв,

|2. Здатнiсть обцрунтовув&ти, презентувати i в

ультати дослiджень у сферi маркетингу, rt

к13. Здатнiсть планування i провадження ефективнот маркетинго

маркетинry

iяльностi ринкового суб'скта в крос- функцiональному розрiзi,

)К14. Здатнiсть пропонувати вдосконалення щодо фlтrкчiй

аркетинговоiдiяльностi.
|к15. Здатнiсть вирiшувати економiчнi задачи та завдання розвитку

несу з урахуванням соцiальних аспектiв,

.16. Здатнiсть формувати на пiдприемствi маркетингову полiтику

товарну, цiнову, зброву та комунiкацiйну), нацiлену на досягнення

lтратегiчних цiлей, та оцiнювати fT ефективнiсть,

компетентностr



ДiЯЛЬНОСТi' аттr flт,цrпрi qпrzrrrя та пDопе ,осувu"й бу"даментальнI/D(F1. а"-i.увати i прогнозУвати ринковi явища та процеси на основ1 заст

принципiв, ,"op"r**r*."u"" i прЙклалних навичок здiЙснення маркетинговоi дiяльностi,

Р3. Застосовувати rпuОуri теорет"чнi знаннJI для розв'язан}я пpaKT"","*:iial"b v сФег:уllа11,
Р4. Збират, ,u u"-Бу"ur"'необхiдну iнформаuiю, розрахов}ъати економiчнi та маркетингов1 покulзники,

обrрунтову"-" у.rрЙiнськi рiшення на bc"o"i *"*ор""ru"ня необхiдного аналiтичного й методичного

iнструментарiю.
р5, Виявляти й аналiзувати кJIючовl характеристики маркетингових систем рiзного рiвня, а також

особливостi поведiнки Тх суб'ектiв,
Р6. Визначати функцiональнi областi маркетинговоТ дiяльностi ринкового суб'екта та 'ix взаем:лY",:,:

системi ynpu"ni"*,- po.pu*o"yu*" вiдповiднi показники, якi характеризують результативнlсть Taкol

дiяльностi.
р7. Використовувати цифровi iнформаuiйнi та комунiкачiй.нi

необхiднi для наJIежного провадження маркетингово1

технологiТ, а також програмнi продукти,

дiяльностi та практичного застосуваннjI

маркетингОвого iнстрУментарrю' 
rтIлпл п.lсlRапження lbHocTi ринкового суб'скта,

рв. зuarоaовувати iнновацiйнi пiдходи щодо провадженшI маркетинговоr дrял

гн}чкоадаптуватисядозмiнмаркетинговогосередоu"тu , _---лл-: о-,. nippк ЕеRй?нi
р9. Оцiнювати ризики провадження маркетинговоi дiяльностi, встановлювати piBeHb невизначеностr

маркетингового середо""щч .,р" прийнятгi управлiнських рiшень,

Р10. Пояснювати iнформачiю, iдеi, проблеми та irльтернативнi варiаrrти прийнятгя управлiнських рiшень

фахiвцям i нефахiвЙм у сферi маркетинry, представникам рiзних структурних пiдроздiлiв ринкового

суб'екта' -, ..iл,,-,,лттт,_-iцяпнr,lй гтiпхiп та зпiйсн ' 
функцii

р11. ,щемонструвати вмiння застосовувати мiждисциплiнарний пiдхiд та здiйсrшовати маркетингов1

ринкоВоГо сУб'екта' л:--._.._ллтi -п чпптдч еgя,.,' бrrги кпиl
Р12. Виявляти навички самостiйноi роботи, гFIучкого мислення, вiдкритоотi до нових знань, бlти критичним l

;1т*gfr#;}и за результати своеI дiяльностi, виJIвляти навички пiдприсмницькоi та управлiнськоТ

iнiцiативи. . ?. ___л_л__:,_л*
р14. Виконувати функчiональнi обов'язки в групi, пропонувати обrрунтованi маркетинговl рlшен}ш,

Р15, .Щiяти соцiально вiдповiдаль"о,u .ро"uлс"по с"iдомо на ocHoBi етичних принципiв мад)кетиЕry, поваги

до культурного рlзноманiтгя та цiнностей громадянського суспiльства з дотриманням прав i свобод

особистостi. собистот
р16. Вцповiдати вимогам, якi висуваються до супсного маркетолога, пiдвищувати рlвень о

професiйноТ пiдготовки.
р17. ,щемонструвати навички письмовот та уснот професiйноi комунiкацiт державною й iноземною мовами, а

також нilлежного використання професiйнот термiнологii,

Р18, !емонструвати вЙповiдаль"i.rЪ у стазленнi до мор'льних, культурних, наукових цiнностей i досягнень

.y.ni*.ruu у професiйнiй маркетинговiй дiяльностi, :-- л--_ -л-, л-ii',-пдо .' ,

Р19. Узгоджувати irrтереси бiзнесу, споживачiв i всього суспiльства при здiйснеЕIUI маркетингово1 дlяJIьностl,



аР"сурс"е заOезпечення реалiзацii програми

i"""*u*" Академii працi, соцiа,пьних вiдносин i туризму, мають вчене

лятаlабо науковий ступiнь, проходили i проходять сJатруч,:1]_",
;;.ыу,rБr""",*о* й y*ouu* сумiсництва фахiвцi з iнших

,rpou"o"*o практичнИх занятЬ залrIаютЬся випускники Академii,

Кадрове забезпечення

забезпечепня

tетодичнезабез
ечення

9. Академiчна мобiльнiсть

навчаJIьними закладами з арубiжнихкраiъ -партнерlв, з окрема,

угодами про спiвпрацю з унiверситетамипольщi,
Iндивiдуальнаакадемiчнамобiлiнiстьможлива за рахунокучастi

навчання iноземних



2.пЕрЕлIк компонЕнт освIтнъо-проФЕсIйноi прогрАми тА ix
ЛОГIЧНАПОСШДОВНIСТЬ

) ккомпонент
Код Ком"о"еr-и ocBiTHboi програми (навчальнi

дисциплiпио KypcoBi проекти (роботи),

практики, квалiфiкацiйна робота)

кiлькiсть
кредитiв

Форма
пiдсумкового

контролю

обов'язковi компоненетиu )lt

зко 1 Iсторiядержави i права УкраiЪи 3 lспит

зко2 C"iTo"a та украiЪська культура i мистецтво 3 залrк

зкоз ЙраiЪська мова за професiйним спрямуванItllм 3 lспит

зко4 Соцiально-полiтичнiстудiТ (соцiологiя,
полiтологiя, основидемократiТ та

громадянськогосуп iльства)

6 lспит

зко5 6 lспит

зкоб Основигосподарського та трудового
законодавства

6 rспит

зко7 ЙФЙцtЙно-комунiкацiйнi технологiТ б залiк (1сем),
iспит (2сем.)

зко8 Iноземна мова 12 залiк (1о2,3

сем)
iспит (4сем)

ско 1 Економiчна теорiя 3 rспит

ско2 MiKpoeKoHoMiKa 3 rспит

скоз MaKpoeKoHoMiKa 3 lспит

ско4 Iсторiяекономiки та економiчноi думки 3 rспит

ско5 Математика для eKoHoMlcTlB 6 залiк (1сем),
iспит (2сем.)

скоб ЕЙнойко-математичнi методи та моделi 6 залiк (3сем),
iспит (4сем.)

ско7 EKoHoMiKa пiдприемства 3 rспит

ско8 Менеджмент 6 lспит

ско9 Маркетинг |2 залiк (4 сем)
iспит (5 сем),

кур.р.

ско10 Грошi i кредит 3 Iспит

ско1 1 Фiнанси 3 lспит

ско12 Прямий маркетинг 3 lспит

ско13 Рекламна дiяльнiсть 3 rспит

ско14 вйно-мi*а.rрачiйсоцiально-трудовiвiдносини 3 Iспит

ско15 Економiчна полiтика 3 rспит

ско16 статистика 3 lспит



ffiбцй"" дйльнiсть посередницьких
пlдприемств

Управлiння якlстю

Поведiнка споживача

логiстика

б iспит
ско17

3 rспит
ско18

3 lспит
ско19

3 rспит
ско20

3 rспит
ско21 Маркетингова товарна пOJr

3 lспит
ско22 Маркетинг промислового пlдприсмu

6 rспит
ско23 Маркетингове цlноутвор9ння

3 iспит
ско24 Маркетингова полlтика розподrлснflя

6 lспит
ско25 Маркетинговlдослlд2кенн,l

б lспит
ско26 Маркетинговiкомунl кацt t

3 iспит
ско27 Товарознавство

3 rспит
ско28 Управлiннявиставковоюдlяльнrqгru

rспит
ско29 IнформаuiйнезабезпеченшшроФесlинu rлl

iiiОЪрrur,iйнаполiтика та iнформацiйнабезпека,

основиелектронногобiзнесу,
електроннийдокумеrггообiг,

основиелектронногоурядування)

3 lспит
ско30 Iноземна мова професlйного спряму

---- Курсова робота з фаху
3 курсова

поботаскоз1
3 iспит

скоз2 Корпоративна соцiальна вlдповtдальн

3 захист
(5сем)ско33 Праюика <сЕкономка Фlрми)

Виробнича практика 6 захист
(8 сем)скоз4

180
Загальний оосяг ооов язкuбr4д

6 залrк
зкв 1.1 Iмiджелогiя (етика, дiловий етикет, риторика,

основисамопрезентацii, корпоративна кульryра)

6 залlк
зкв 1.2 Самоменеджмент (розвитокосооис,гOur r,

уоо"по"-"ння освiти, кар'ернезростанIU{, тайм-

менед2кмент)

Iноземнамова 3 залiк (3сем),
iспшт (4сем.)зкв 1.3

15
Разом за блоком 1. Тренл кар'ерногозрOс,rarrпT

= : = ",:,--^---?.---Т А
Блок Z. еврорпе uськu ulпyK

]: 3 залiк
зкв 2.1 f'лобалtстика

3 залiк
зкв 2,2 евроiнтеграцlйнl процеýои

3

|::=7i||Э-.л-,



Iноземна мова 6 залiк (3сем)о
iспит (4сем.)зкв 2.з

3 залlк
зкв 2.4 Соцiальна полiтика (соцtальниизахиg,r,

ллr.iяпrtlртйпiялог- поофспiлки в

громадянськомусуспlльствl )

15
Разомзаблоком 2. €врорпеПськиитренд

Пикл дисциплrнпро(реGrинurrrrлr

22]. В"ЁЙивнакомпонента 1 "IHTepB

3 rспит
скв 1.1

инч,1а;

пинкч
3 lспит

скв1.2
3 lспит

сквl.з

бiaTrec.v'I

6 lспит
скв1.4

I peHrн
9 залiк (7сем),

iспит (8сем.)скв1.5

:-л,,i- orrnnбqTrl

6 rспит
скв1.6

3 lспит
скв1.7

6 залiк (6,7

сем),
iспит (8 сем.)

скв1.8

3 I залiк
CKBi.9

tlацrонаJ
3 залrк

скв1.10
i'i ппеппбки тя апмiнiстDчвання веб-сайтiв

45
Рч-*"чроздiлом 2.2.1.

-ll
2.2.2. Варiативнакомпонента z " шrrжцаl ,Uлfl рп

г 9 .пiк (6сем).
скв2.1

TrIl
iспит (7сем.)

lvlrлпФрчлl

i,,- ttl\/дчапжмент малого бiзнесV"

6 iспит
скв2.2

-г-

i.rноrодiяльнiстю
3 lспит

скв2.з
lpa

3 lспит
скв2.4

lvIDкнарUлflrч,
9 залiк (бо7

сем),
iспит (8 сем.)

скв2.5
Друга iноземна мова

1v

3 iспит
скв2.6

lv] lЖ нарUлпаý Nv пч lvr l I\q
3 rспит

скв2.7
3 залiк

скв2.8
3 залiк

скв2.9 Iнформачiйнi системи i технологtt в маркетинl,у

::i
?Б'rонктчоа i цiни свiтових ринкlв

3 залrк
CKB2.10

111 45
rаЗOм за рuJлUrч б0
JаГzulЬНИ ИОUсяl биUlрNчDYlл l\ч,чl l tvl lv"

э-.- ---,rй пбсяr ncBiTHboi поограми 240

l

Ulра-Lуь4ппд

\JUl аПl 54цrл Drrрччt,lrчl g..
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3. Форма атестацiiздобувачiв вищоiосвiти

дтестацiя виIIусю{икiв ocBiTHboi програlrли спецiальностi 075кМаркетинг) flроводиться у

формi квалiфiкачiйного екзамену та зЕшершуеться видачею документу встановпеного

зразка про присудження Тм ступеня бакалавра iз присвоенЕям квалiфiкаrriт:'ступiнь вищоi

освiти бака-павр спецiальнiсть кМаркотинг)). Атестацiя здiйснюеться вiдкрито i публiчно,

Пiдсумкова атестацiя проводиться пiсля закiнчення пiдготовки на IIевному ступенi з

метою оцiнки знаflь та фактичноi пiдготовленостi до роботи за фахом вiдповiдно до вимог

освiтньо-професiйноi шрограI\{и. Пiдсумкову атестацiю на piBHi бакалавра здiйснюе

Екзаменацiйна комiсiя. Що складання квалiфiкаuiйного екзамену догryскаються студеЕти,

якi виконали Bci вимоги навч€lJIьногоплану,

)



Таблиця 1

матриця вiдповiдностi визначених Стандартом

компетентностей дескрипторам Н РК
6-й пiпlpHr'- бакалаврський

Комунiкацiя
К1 ,0,онесення до
фахiвцiв i

нефахiвцiв
iнформацii, iдей,
проблем, рiшень
та власного

досвiду в галузi

професiйноi

дiяльностi
К2 3датнiсть
ефективно

| формувати
| комунiкацiйну
| стратегiю

-. 
А"rо*омiя та 

l

вiдповiдальнiсть l

АВlУправлiння l

комплексними дiями або 
|

проектами, 
l

вiдповiдальнiсть ..|
прийняття рiшень yl

| 
непередбачуваних

l умовах

| 
ЛвZВiдповlдальнiсть за

l професiйний

| роrr"rо* окремих

| 
осiб та/або груп осiб

lАВ33датнiсть до

| 
под.поrоrо навчання з

| високим plBHeM

l aBToHoMHocTi _

Класифiкацiя

<омпетент-ностей
заНРК

3нання
3нlКонцепryальнi
знання, набутiу
процесi навчання та

професiйноi

дiяльностi,включаючи
певнi знання сучасних

досягнень
3н2Критичне
осмислення основних
теорiй, принципiв,
методiв i понять у
навчаннi та

професiй нiй дiяльностi

Умiння
УмlРозв'язан няскладних
непередбачуваних задач i

проблему
спецiалiзованих сферах

професiйноI дiяльностi
та/або навчання, ч_\о

передбачае збирання та

iнтерпретацiю iнформацii

l(даних), вибiр методiв та
I

I iнструментальних засобiв,
l застосчванняiнновацiйних

lпlдходlв

iiiiл-о.Ьцigдгтi _ 17
т- Ав2

зк1 Ав2
зк2 к1?к? ум1

зн1 ум1
Ав1

зк5
зн2 Ав1

зк7 зн1 ум1
ум1зк8
ум1зк9 к1

зк10 Ав1

к2
зкlz

ум1зк13 зl12
к2 Ав2

зк14 к2
?к1 ч

зк16 зн2 ум1
Авз

зк17
Гпеtli альнi (6axoBi) компетентноl :Ti,- ].Ь

к1
ск1 зн1

к1
ск2 зн2

ум1 к1
пскз Ав2

ск4 зн2
ум1ск5
ум1 к1

ск6,,
ум1 к1

ск7 5п
к1 Ав1

ск8 зн2
к1

ск9 зн1
зн1 ум1ск10 к1зн2 ум1

к2 Ав1
ск12 ум1

ум1 к1 Ав1
ск13 к1 Ав1
ск14

ум1 Ав2
ёК15 l

ск16 зн1 ум1
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